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PLANEACION DIDACTICA DESDE LA ENSENANZA Universidad Tecnologics
BASADA EN COMPETENCIAS e
Programa Educativo: LICENCIATURA EN|Facilitador: LIC. DARIO EDUARDO ORTIZ
GESTION Y DESARROLLO TURISTICO QUIJANO
Cuatrimestre: 9 "M" Periodo Escolar: MAYO-AGOSTO-2020
Nombre de la asignatura: Desarrollo de Proyectos para el Turismo |
Competencia(s) que desarrolla: Gestionar el desarrollo sustentable del sector turismo, a traves del disefio e

implementacion de productos innovadores y administracion de
organizaciones turisticas, considerando las politicas publicas, el marco
legal vigente, tecnologias de gestion y distribucion del turismo, asi como
sistemas de calidad aplicables, para contribuir a la planificacion
colaborativa y competitividad de la industria turistica.

2 Horas Horas
Horas practicas: 50 o 25 _ 75
tedricas: totales:
Objetivo: El alumno formulara la naturaleza del negocio y estudio de mercado de

productos y servicios turisticos, a traves de herramientas y tecnicas
especializadas, para determinar la factibilidad del plan de negocios.

Nombre de las unidades tematicas: |1.Introduccion al emprendimiento
2. Estudio de mercado.

Numero y nombre de la unidad | Objetivo general por unidad Temas de cada unidad
tematica tematica tematica
1. Introduccién al emprendimiento El alumno generara ideas de negocios | Fundamentos de emprendimiento
innovadoras para contribuir a la|Plan de negocios
diversificacion de la oferta turistica. Naturaleza del negocio
2. Estudio de mercado. El alumno desarrollard estudios de |Introduccion al estudio de mercado
mercado para identificar las | Andlisis de la demanda
necesidades de los segmentos vy las|Analisis de la oferta
caracteristicas de la competencia. Comercializacion y distribucién
Imagen corporativa
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BASADA EN COMPETENCIAS

\prerder, Emprender, Transforrar

Unidad: Introduccién al emprendimiento

Duracion (Horas)*: 20

Objetivo de unidad: |El alumno generara ideas de negocios innovadoras para contribuir a la diversificacion de la
oferta turistica.

Tipos de Saberes

Saber Saber Hacer Ser

Definir los conceptos de
emprendimiento y emprendedor.
Explicar la importancia del
emprendimiento en el desarrollo de
proyectos en el sector turistico.
Describir los tipos de emprendedores y
sus caracteristicas:
- Persuasivo
- Visionario
- Especialista
- Intuitivo
- Inversionista
- empresario
Reconocer el proceso de generaciéon de
ideas innovadoras y sus técnicas.
Identificar las principales instancias
publicas y privadas que ofrecen
financiamiento para proyectos a través
de convocatorias.
Explicar los conceptos, objetivos, uso e
importancia de Plan de negocio, modelo
de negocios y proyecto de inversion.
Identificar los tipos de proyectos y sus
caracteristicas:
- Segun el grado de dificultad que
entrafia su consecucion
- Segun la procedencia del capital
- Segun su orientacion
Explicar el ciclo de vida de los
proyectos:
- Inicio
- Planeacion
- Ejecucion
- Seguimiento y control
- Cierre
Identificar la estructura del plan de
negocio:
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- Resumen ejecutivo

- Naturaleza del proyecto
- Estudio de mercado

- Estudio técnico

- Estudio organizacional
- Estudio financiero

- Evaluacion financiera

- Plan de ejecucion

Generar ideas de innovacion en|Responsable
productos o servicios turisticos. Organizado
Trabajo en equipo
Determinar la naturaleza del negocio Creativo
Analitico
Visionario
Analitico
Objetivo
Responsable
Organizado
Analitico
Responsable
Organizado
Objetivo
Trabajo en equipo

Explicar los elementos de la naturaleza
del negocio:

- Idea creativa

- Justificacién de la idea

- Andlisis del entorno

- Situacion del sector

- Nombre de la empresa

- Calificaciones para entrar al sector
(acreditaciones, certificaciones,
distintivos)

- Productos y servicios de la empresa

- Apoyos y financiamientos

- Ventaja Competitiva

Resultado de la unidad de aprendizaje

Con base en el disefio de una experiencia o producto turistico, elabora una propuesta de emprendimiento o innovacion que
incluya:
Portada
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Descripcion de la localidad

Generacion de ideas y justificacion de la técnica utilizada
Tipo de proyecto

Definicién de la idea de negocio

Naturaleza del negocio:

- Idea creativa

- Justificacion de la idea

- Situacion del sector

- Nombre de la empresa

- Ventaja Competitiva

- Calificaciones para entrar al sector (acreditaciones, certificaciones, distintivos)
- Productos y servicios de la empresa

- Apoyos y financiamientos
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\prender, Emprender, Transformar

Secuencia didactica

Actividades iniciales

Actividades de desarrollo

Actividades finales

Evaluacion diagnéstica.

Cartel de:

1. Comprender los conceptos de
emprendimiento y emprendedor y su
importancia en el desarrollo de
proyectos en el sector turistico.

2. Identificar los tipos de
emprendedores, sus caracteristicas y
las

instancias publicas y privadas que
ofrecen financiamiento para proyectos a
través de convocatorias.

3. Distinguir los tipos de proyectos, sus
caracteristicas y el ciclo de vida de los
proyectos.

4. Comprender la estructura del plan de

negocio.

5. Analizar los elementos de la
naturaleza del negocio.

Definir los conceptos de
emprendimiento y emprendedor.
Explicar la importancia del

emprendimiento en el desarrollo de
proyectos en el sector turistico.

Describir los tipos de emprendedores y
sus caracteristicas:

- Persuasivo

- Visionario

- Especialista

- Intuitivo

- Inversionista

- empresario

Reconocer el proceso de generacion de
ideas innovadoras y sus técnicas.

Identificar las principales instancias
publicas y privadas que ofrecen
financiamiento para proyectos a través
de convocatorias.
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Explicar los conceptos, objetivos, uso e
importancia de Plan de negocio, modelo
de negocios y proyecto de inversion.
Identificar los tipos de proyectos y sus
caracteristicas:

- Segun el grado de dificultad que
entrafia su consecucion

- Segun la procedencia del capital

- Segun su orientacion

Explicar el ciclo de vida de los
proyectos:

- Inicio

- Planeacién

- Ejecucion

- Seguimiento y control

- Cierre

Identificar la
negocio:

- Resumen ejecutivo

- Naturaleza del proyecto

- Estudio de mercado

- Estudio técnico

- Estudio organizacional

- Estudio financiero

- Evaluacion financiera

- Plan de ejecucion

Explicar los elementos de la naturaleza
del negocio:

- Idea creativa

- Justificacion de la idea

- Anélisis del entorno

- Situacion del sector

- Nombre de la empresa

- Calificaciones para entrar al sector
(acreditaciones, certificaciones,
distintivos)

- Productos y servicios de la empresa

- Apoyos y financiamientos

- Ventaja Competitiva

estructura del plan de

Con base en el disefilo de una
experiencia o producto turistico, elabora
una propuesta de emprendimiento o
innovacion que incluya:

Portada

Descripcioén de la localidad

Generacién de ideas y justificacién de
la técnica utilizada

Tipo de proyecto

Definicion de la idea de negocio

Naturaleza del negocio:

- Idea creativa

- Justificacion de la idea

- Situacion del sector

- Nombre de la empresa

- Ventaja Competitiva

- Calificaciones para entrar al sector
(acreditaciones, certificaciones,
distintivos)

- Productos y servicios de la empresa

- Apoyos y financiamientos
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Medios y materiales
didacticos:
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Apremder, Emprender, Transformar

F-DA-10/R1



. BLe

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL VALLE DEL MEZQUITAL ‘,’.I”;:?,:‘,,‘E*'
il

PLANEACION DIDACTICA DESDE LA ENSERNANZA Universidad Tecnologica

del Valle del Mezquital

BASADA EN COMPETENCIAS e A i TRt

Cafion proyector, Computadora, Pizarron / Plumones , Internet, Impresos,
Bibliografia, Material audiovisual

Aprendizaje basado en problemas, Aprendizaje orientado a proyectos, Proyecto

Estrategias de ensefianza: : : . .
colaborativo, Organizadores previos, llustraciones

Técnicas de ensefianza: Lluvia de ideas, Mesa redonda , Equipos, Trabajo en binas
Estrategias de aprendizaje: Mapas conceptuales , Mapas mentales, Cuadros comparativos, Diagramas
Evidencias de aprendizaje: causa-efecto

Propuesta de Producto turistico comunitario 1

Pagina 7 de 14 F-DA-10/R1



UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL VALLE DEL MEZQUITAL

PLANEACION DIDACTICA DESDE LA ENSERNANZA Yniversidad Tocnoldgica
BASADA EN COMPETENCIAS s

Lista de Cotejo o verificacion

Lista de Cotejo o verificacion
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Unidad: Estudio de mercado. Duracion (Horas)*: 55

Objetivo de unidad: |El alumno desarrollara estudios de mercado para identificar las necesidades de los segmentos
y las caracteristicas de la competencia.

Tipos de Saberes

Saber Saber Hacer Ser

Definir el concepto e importancia del
estudio de mercado.

Identificar la estructura del estudio de
mercado:
- Naturaleza del negocio
- Analisis de la demanda:
- Objetivos
- Necesidades
- Segmentacion de mercado
- Andlisis estadistico de fuente
secundarias
- Disefio de instrumentos de
recopilacion de informacién
- Andlisis y tratamiento de la
informacion
- Analisis de la oferta:
- Andlisis de precios
- Andlisis de la competencia
- Comercializacion y Distribucién:
- Estrategias de mercadotecnia
- Canales de distribucion
- Imagen Corporativa
Explicar el proceso de caracterizacion
del mercado meta aplicado a productos
y servicios turisticos.
Reconocer el proceso de desarrollo de
la  metodologia de investigacion
aplicada al estudio de mercados y el
uso de software estadistico.
Explicar el proceso de proyeccion de la
demanda potencial y esperada.
Identificar los conceptos de productos
similares y sustitutos.

Identificar los tipos de competencia de
mercado:

- Directa

- Indirecta

Describir el proceso de elaboracion de

la matriz de analisis de competencia
directa e indirecta y sus criterios de
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comparacion:

- Precio del producto

- Tecnologia

- Disponibilidad de insumos

- Participacion en el mercado
- Ventajas competitivas

- Fortalezas y debilidades

Explicar las estrategias de colocacion
del producto y su proceso:

- De penetracion de mercado

- De desarrollo de productos o
diferenciacion

- De desarrollo de
segmentacion

- De diversificacion

mercados o

Identificar la importancia de la
distribucion de los productos y servicios
turisticos, la funcién de los canales de
distribucion y su clasificacion.

Identificar los miembros de canales de
distribucién aplicables al sector turismo:

- Mayorista

- Minorista

- Inplants

Describir el proceso de disefio de
canales de distribucién.

Definir el concepto de imagen

corporativa, sus elementos y beneficios:
- Nombre

- Logo y disefio

- Eslogan

- Colores corporativos (Pantone)

- Tipografia y tamafio

- Sitio web

- Apartado estético y visual

Identificar los tramites y requisitos para
el registro de marca, nombres vy
procesos.

BASADA EN COMPETENCIAS

Determinar caracteristicas del mercado
meta de productos y servicios turisticos.
Investigar demanda potencial de
productos y servicios turisticos.

Pronosticar demanda esperada de
negocios turisticos.

Determinar la oferta existente.

Realizar andlisis de competencia de
productos y servicios turisticos.

Disefiar estrategias de colocacion de
productos y servicios turisticos.
Seleccionar intermediarios en la
distribucion de bienes y servicios
turisticos.

Proponer canales de distribucion de
productos y servicios turisticos.
Proponer la imagen corporativa de
empresas turisticas.

Analitico

Objetivo
Responsable
Organizado
Analitico

Objetivo
Responsable
Organizado
Trabajo en equipo
Propositivo
Analitico

Objetivo
Responsable
Organizado
Trabajo en equipo
Propositivo
Analitico

Objetivo
Responsable
Organizado
Trabajo en equipo
Propositivo
Analitico

Objetivo
Responsable
Organizado
Trabajo en equipo
Propositivo
Creativo
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\prender, Emprender, Transformar

Resultado de la unidad de aprendizaje

Con base a la naturaleza del negocio de un producto o servicio turistico, elabora un estudio de mercado que contenga:

- Andlisis de la demanda:
- Objetivos
- Necesidades
- Segmentacion de mercado

- Andlisis estadistico de fuente secundarias
- Disefio de instrumentos de recopilacién de informacién
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- Analisis y tratamiento de la informacion
- Analisis de la oferta:

- Andlisis de precios

- Andlisis de la competencia
- Comercializacion y Distribucién:

- Estrategias de mercadotecnia

- Canales de distribucion
- Imagen Corporativa
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Secuencia didactica

Actividades iniciales

Actividades de desarrollo

Actividades finales

Actividad diagndstica, elaborar un
collage con:

1. Comprender el concepto, importancia
y estructura del estudio de mercado.

2.  Analizar los procesos de
caracterizacion del mercado meta y de
proyeccién de la demanda potencial y
esperada.

3 ldentificar tipos de competencia de
mercado y el proceso de elaboracion de
la matriz de andlisis de competencia.

4, Analizar las estrategias de
colocacion del producto y el proceso de
disefio de canales de distribucion.

5. Identificar los tramites y requisitos

para el registro de marca, hombres y
procesos.
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Definir el concepto e importancia del
estudio de mercado.

Identificar la estructura del estudio de
mercado:
- Naturaleza del negocio
- Andlisis de la demanda:
- Objetivos
- Necesidades
- Segmentaciéon de mercado
- Andlisis estadistico de fuente
secundarias
- Diseflo de instrumentos de
recopilacion de informacion
- Andlisis y tratamiento de la
informacion
- Analisis de la oferta:
- Analisis de precios
- Analisis de la competencia
- Comercializacion y Distribucion:
- Estrategias de mercadotecnia
- Canales de distribucion
- Imagen Corporativa
Explicar el proceso de caracterizacion
del mercado meta aplicado a productos
y servicios turisticos.
Reconocer el proceso de desarrollo de
la metodologia de investigacion
aplicada al estudio de mercados y el
uso de software estadistico.
Explicar el proceso de proyeccion de la
demanda potencial y esperada.
Identificar los conceptos de productos
similares y sustitutos.

Identificar los tipos de competencia de
mercado:

- Directa

- Indirecta

Describir el proceso de elaboracién de
la matriz de analisis de competencia
directa e indirecta y sus criterios de
comparacion:

- Precio del producto

- Tecnologia

- Disponibilidad de insumos

- Participacion en el mercado
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- Ventajas competitivas

- Fortalezas y debilidades

Explicar las estrategias de colocacion
del producto y su proceso:

- De penetracion de mercado

- De desarrollo de productos o
diferenciacion

De desarrollo de
segmentacion

- De diversificacién

mercados o0

Identificar la importancia de la
distribucién de los productos y servicios
turisticos, la funciéon de los canales de
distribucion y su clasificacion.

Identificar los miembros de canales de
distribucién aplicables al sector turismo:

- Mayorista

- Minorista

- Inplants

Describir el proceso de disefio de
canales de distribucién.

Definir el concepto de imagen

corporativa, sus elementos y beneficios:
- Nombre

- Logo y disefio

- Eslogan

- Colores corporativos (Pantone)

- Tipografia y tamafio

- Sitio web

- Apartado estético y visual

Identificar los tramites y requisitos para
el registro de marca, nombres vy
procesos.
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\prender, Emprender, Transformar

Con base a la naturaleza del negocio
de un producto o servicio turistico,
elabora un estudio de mercado que
contenga:
- Analisis de la demanda:
- Objetivos
- Necesidades
- Segmentacion de mercado
- Analisis estadistico de fuente
secundarias
- Disefio de instrumentos de
recopilacion de informacion
- Andlisis y tratamiento de la
informacion
- Analisis de la oferta:
- Andlisis de precios
- Analisis de la competencia
- Comercializacion y Distribucion:
- Estrategias de mercadotecnia
- Canales de distribucién
- Imagen Corporativa

Medios y materiales
didéacticos:

Cafién proyector, Computadora, Pizarron / Plumones

Bibliografia, Material audiovisual

, Internet, Impresos,

Estrategias de ensefianza:

Aprendizaje basado en problemas, Método de casos, Aprendizaje orientado a
proyectos, Proyecto colaborativo, Organizadores previos, llustraciones

Técnicas de ensefanza:

Lluvia de ideas, Mesa redonda , Discusién en pequefios grupos, Escenificacion,

Actividades recreativas

Estrategias de aprendizaje:

Mapas conceptuales , Mapas mentales, Cuadros sinopticos, Organigramas

Evidencias de aprendizaje:

Propuesta de producto turistico comunitario (difusion)

Pagina 13 de 14

F-DA-10/R1




) P
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL VALLE DEL MEZQUITAL a’.m“n‘g'?"

. ) . Il
PLANEACION DIDACTICA DESDE LA ENSENANZA Universidad Tecnoldgica
BASADA EN COMPETENCIAS s B oAl Tosr
Tipo de Estrategia de Evaluacion Instrumento de Evaluacion
Evaluacion
Evaluacion —— Tipo de Instrumento
. L arte : : —
Diagnostica: Lista de Cotejo o verificacion
Evaluacion Tibo de instrumento Valor del
Formativa: P instrumento (%)
Proyectos Lista de Cotejo o verificacién 40 %
Video (cortometraje) Lista de Cotejo o verificacion 30 %
Portafolio de evidencias Lista de Cotejo o verificacion 30 %
100 %
Evaluacion
SIMENE (~E6 02 18/08/2020
de asignacion de
la calificacion)
Objetivo:
Asignaturas que contribuyen a la competencia
especifica:
Componentes del proyecto:

LIC. DARIO EDUARDO ORTIZ QUIJANO MTRO. ROMAN BRAVO CADENA
Elaboro Vo. Bo. del Director del PE
El Nith, Ixmiquilpan, Hidalgo 28/04/2020
Lugar Fecha de elaboracion
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